O
g, Sales ‘ l Ornsson
L IJ Insiders . P

A Solutions

CASESTUDY

Jak Ornsson Solutions
wykorzystato Zoho

do uporzadkowania
marketingu, sprzedazy
| pracy z leadami?

ZOHO















Chcesz osiggac podobne wyniki?

Skontaktuj sie z nami w sprawie indywidualnej oferty.

Pozostanmy
w kontakcie

Inspire health A
competitive sales

ninging the best of

%_ +48 616 166 225

AU Saloers i i
your salespeople with achie vabie

targets and enjoyable rewards,

( teomn >)

@ info@salesinsiders.eu

(‘s

@ salesinsiders.eu

US Sales Team

1284 Rocons

Zoho

Advanced
Partner

qqqqq

\\\\\\



	Jak Ornsson Solutions wykorzystało Zoho  do uporządkowania marketingu, sprzedaży  i pracy z leadami?
	CONSULTING I OUTSOURCING
	ROZWÓJ PRACOWNIKÓW
	PROCESY BIZNESOWE
	WYSOKIE STANDARDY
	CASE STUDY

	Ornsson Solutions
	Polska firma doradcza wspierająca średnie i duże organizacje  w consultingu, outsourcingu usług oraz rozwoju kompetencji pracowników.
	Ornsson Solutions specjalizuje się w projektach consultingowych i outsourcingu procesów biznesowych. Firma pomaga klientom tam, gdzie potrzebne są dodatkowe kompetencje lub zasoby, ale organizacja nie chce albo nie może budować ich wewnętrznie.

	CASE STUDY

	Wyzwania klienta:
	Ornsson Solutions nie szukało nowych narzędzi biznesowych. Zoho ONE było już wdrożone w organizacji, ale w praktyce wykorzystywano głównie podstawowe funkcje systemu.
	CASE STUDY

	Rozwiązanie
	Celem współpracy było pełniejsze wykorzystanie Zoho ONE jako środowiska łączącego marketing i sprzedaż. Zamiast wdrażać kolejne narzędzie, Ornsson Solutions uporządkowało proces pracy z leadami, strukturę danych, automatyzacje oraz raportowanie.
	Proces lead -> klient

	Kluczowe efekty konfiguracji
	CASE STUDY

	Efekty, które mają znaczenie
	Konfiguracja Zoho uporządkowała sposób pracy z leadami oraz pozwoliła lepiej oceniać efektywność działań marketingowych  i sprzedażowych. Zmiana objęła nie tylko ustawienia systemu, ale też sposób myślenia o danych, sprzedaży i alokacji budżetów.
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